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SOMOS INEAF

INEAF es una institución especializada en formación online fiscal y jurídica. El primer nivel de nuestro
claustro y un catálogo formativo en constante actualización nos hacen convertirnos en una de las
principales instituciones online del sector.

Los profesionales en activo y recién graduados reciben de INEAF una alta cualificación que se dirige a
la formación de especialistas que se integren en el mercado laboral o mejoren su posición en este.
Para ello, empleamos programas formativos prácticos y flexibles con los que los estudiantes podrán
compaginar el estudio con su vida personal y profesional. Un modelo de formación que otorga todo el
protagonismo al estudiante.
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RANKINGS DE INEAF

La  empresa  INEAF  ha  conseguido  el  reconocimiento  de  diferentes  rankings  a  nivel  nacional  e
internacional, gracias a sus programas formativos y flexibles, así como un modelo de formación en el
que el alumno es el protagonista.

Para la elaboración de estos rankings, se emplean indicadores como la reputación online y offline, la
calidad de la institución, el perfil de los profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

INEAF es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que está compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las entidades que
lo  forman  comparten  la  misión  de  democratizar  el  acceso  a  la  educación  y  apuestan  por  la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INEAF
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MÉTODOS DE PAGO
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Curso Experto en Propiedad Intelectual en la Era Digital

DURACIÓN
450 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulación

Titulación expedida por el Instituto Europeo de Asesoría Fiscal (INEAF), avalada por el Instituto
Europeo de Estudios Empresariales (INESEM) “Enseñanza no oficial y no conducente a la obtención de
un título con carácter oficial o certificado de profesionalidad.”

Descripción
En las últimas décadas hemos asistido a una revolución en el ámbito de las comunicaciones y las
tecnologías de la información que ha afectado en gran medida a la tutela de los derechos de la
propiedad intelectual, por este motivo en mercado laboral demanda profesionales con conocimientos
actualizados de la normativa tanto nacional como internacional capaces de dar soluciones a casos
concretos. El programa formativo diseñado por nuestros expertos le permitirá convertirse en una
jurista especializado, creativo e innovador capaz de entender y acompañar a las empresas en su
expansión a través de internet las nuevas tecnologías.

Objetivos

Analizar las diferentes redes sociales e integrar nuestra estrategia social media en la estrategia
corporativa de la empresa.
Establecer un concepto de qué es la imagen de marca y su necesidad de gestionarla.
Reconocer la importancia del sistema de fuentes en el ámbito del marketing digital.
Conocer el régimen jurídico de la propiedad intelectual.
Comprender las distintas vías de protección de la propiedad intelectual.
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Adquirir los conocimientos prácticos de los sectores económicos (musical, literario,
cinematográfico, etc.) en materia de Propiedad Intelectual.

A quién va dirigido
Dirigido a Abogados Juniors, Seniors, Asesores y Juristas especializados que deseen reforzar o ampliar
sus conocimientos en esta área del derecho, así como a graduados y estudiantes de Derecho que
deseen especializarse en este ámbito.

Para qué te prepara
El Curso Experto en propiedad intelectual en la era digital le ofrece una visión integral y completa
sobre propiedad intelectual y el entorno legal que rodea las nuevas tecnologías y su uso, te formarás
como especialista en propiedad intelectual, su tratamiento y defensa en el entorno digital. El Curso
Experto en propiedad intelectual en la era digital le permitirá conocer los límites legales del ámbito
digital y te preparará para abordar de manera profesional el ámbito jurídico y legal de las nuevas
tecnologías e internet.

Salidas laborales
-Experto del departamento comercial con una estrategia online -Oficinas de comercio -Publicistas,
Expertos en Marketing -Despachos de Abogados. - Responsables de Asesorías Jurídicas - Consultor
jurídico-digital
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TEMARIO

MÓDULO 1. SOCIAL MEDIA, REDES SOCIALES Y WEB 2.0

UNIDAD DIDÁCTICA 1. LA WEB

Origen de la Web 2.0 y 3.01.
Principales características de la Web 3.02.
Aportación de la Web 3.0 tanto a empresas como a consumidores3.
Ventajas de la Web 3.04.
La Web 4.05.
Video tutorial: La evolución de la web6.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. APLICACIONES DE LA WEB EN EL MARKETING

Formularios de contacto1.
Blogs, webs, wikis2.
Marcadores sociales3.
Aplicaciones en línea4.
Servicios de alojamiento: fotografías, vídeos y audio5.
Evolución del perfil de usuario6.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. REDES SOCIALES

La integración de las redes sociales en la estrategia corporativa de la empresa1.
Tipos de redes sociales2.
Ventajas y desventajas de las redes sociales3.
Beneficios de las redes sociales desde el punto de vista de la empresa y desde el punto de vista4.
del consumidor
Importancia y repercusión de las redes sociales5.
Las redes sociales como intercambio constante de información6.
Video tutorial: Redes sociales7.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. SOCIAL MEDIA MARKETING (SMM)

Marketing en Redes Sociales, el SMM1.
Nuevos consumidores: prosumer y crossumer2.
Escuchar a tus seguidores3.
Animar a participar4.
Cómo mejorar la experiencia de compra del consumidor5.
Seguimiento de audiencias6.
Publicidad en social media7.
El poder del efecto viral8.
Video : Social Media Marketing9.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. ESTRATEGIAS EN REDES SOCIALES
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Visibilidad e imagen de la empresa en la red1.
Reputación online2.
Identidad digital3.
Reputación dañada, como gestionar este tipo de crisis4.
Principales herramientas e indicadores5.
Video tutorial: Gestión de reputación online de una marca6.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. SOCIAL MEDIA PLAN

El plan de medios sociales1.
Objetivos y estrategia del plan de medios sociales2.
Posicionamiento e imagen de marca3.
Captación y fidelización de audiencias4.
Integración del plan de medios sociales en la estrategia de marketing de la empresa5.
Video tutorial: Social Media Strategic6.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. SOCIAL MEDIA MOBILE

Redes Sociales en dispositivos móviles1.
Tipos de redes sociales móviles2.
Estrategia de contenidos en redes móviles3.
Uso de las redes en mi empresa4.
Errores que no se deben cometer5.
Video tutorial: Optimización Mobile6.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. LA FIGURA DEL SOCIAL MEDIA MANAGER

¿Qué es un Social Media Manager?1.
La figura del Social Media Manager en la empresa2.
Competencias y responsabilidades3.
La organización del profesional en redes sociales4.
Principios sobre la gestión del tiempo5.
Herramientas de gestión y monitorización para rentabilizar el tiempo en la Web6.
Objetivos y seguimiento del Social Media Manager7.
Errores que no debe cometer un Social Media Manager8.
Video tutorial: Social Media Manager9.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. ANALÍTICA WEB Y MÉTRICAS EN REDES SOCIALES

Análisis del tráfico en redes sociales1.
Fijar objetivos en redes sociales2.
Facebook3.
Twitter4.
Youtube5.
Twitch6.
Instagram7.
TikTok8.
Blogs9.
Reputación online10.
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Vídeo tutorial: Posicionamiento web11.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

Servicios en las Redes Sociales1.
Protección de Datos de Carácter Personal2.
Protección de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen3.
Protección de la Propiedad Intelectual4.
Protección de los consumidores y usuarios5.
Delitos en las redes sociales6.
Menores e incapaces en las redes sociales7.
Vídeo tutorial: Protección de datos en redes sociales8.

MÓDULO 2. BRAND MANAGEMENT. CREACIÓN Y GESTIÓN DE MARCASUNIDAD DIDÁCTICA 1. ¿QUÉ
ES UNA MARCA? DEFINICIÓN E INTEGRANTES

La imagen de marca1.
Personalización y categoría como fundamento de la marca2.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. CREACIÓN DE LA MARCA: PROCESO DE GESTIÓN

La planificación estratégica1.
Brand equity o el valor de marca: definirnos y posicionarnos2.
Reputación corporativa: Marcas corporativas y marcas producto3.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. COMUNICACIÓN DE LA MARCA

Comunicación con Métodos tradicionales1.
Comunicación en el Medio Online2.
La imagen como comunicadora3.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. PROCESO DE CREACIÓN DE MARCAS

Modelo de arquitectura de marcas1.
El brand manager como gestor2.
Brand meaning management - identidad de marca 3.03.
El storytelling4.
Branded content y product placement5.
Personal branding - cómo crear tu propia marca6.
Otras manifestaciones - cool hunting, detección de insight7.
El packaging como motivo de compra8.
Merchandising o la marca convertida en producto9.
Servicios de información tecnológica de la OEPM10.

MÓDULO 3. RÉGIMEN JURÍDICO DEL MARKETING DIGITALUNIDAD DIDÁCTICA 1. EL SISTEMA DE
FUENTES EN MARKETING DIGITAL

Consideraciones previas. Amparo constitucional1.
Las fuentes del marketing digital2.
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UNIDAD DIDÁCTICA 2. COMUNICACIONES COMERCIALES ELECTRÓNICAS

Las comunicaciones electrónicas en el comercio electrónico1.
Requisitos de información para los consumidores2.
Seguridad de la información y las comunicaciones electrónicas3.
Responsabilidad de las comunicaciones electrónicas4.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. PRIVACIDAD Y SEGURIDAD DE LA INFORMACIÓN

Marco legal y jurídico de la seguridad de la información1.
Bases de datos: cloud computing2.
Direcciones de correo electrónico3.
El uso de Cookies-4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. PROPIEDAD INTELECTUAL E INDUSTRIAL APLICADA AL MARKETING DIGITAL

Propiedad intelectual y marketing digital1.
Propiedad industrial y marketing digital2.
Uso de contenidos de terceros. Agencias y clientes3.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. LEY DE SERVICIOS DE SOCIEDAD DE LA INFORMACIÓN Y COMERCIO
ELECTRÓNICO

Objeto de la LSSI-CE y ámbito de aplicación1.
Obligaciones y régimen de responsabilidad2.
Infracciones y sanciones3.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. MARKETING Y WEB 3.0

Acciones de marketing en la web 3.01.
Publicidad en entornos 3.02.
Concursos y sorteos online3.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. LA REPUTACIÓN ONLINE

Gestión de la Reputación Online1.
Riesgos de la reputación online. El efecto Streisand2.
Marco legal de la reputación online3.

MÓDULO 4. RÉGIMEN GENERAL DE LA PROPIEDAD INTELECTUALUNIDAD DIDÁCTICA 1. MARCO
LEGAL NACIONAL E INTERNACIONAL

Marco normativo de la Propiedad Intelectual: aproximación1.
Marco Normativo Nacional2.
Marco legal internacional: Copyright y Derechos de Autor3.
Ámbito de aplicación territorial o geográfico de la normativa de Propiedad Intelectual4.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. OBRAS OBJETO DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Obras protegidas por Propiedad Intelectual: Introducción1.
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Originalidad de las obras2.
Tipos de obras según el sector económico-cultural3.
Tipos de obra según la participación del autor: Obras en colaboración, colectivas, compuestas y4.
derivadas

UNIDAD DIDÁCTICA 3. EL AUTOR Y SUS DERECHOS

Concepto de Autor1.
Derechos perteneciente al autor2.
Derechos de Gestión Colectiva Obligatoria3.
Supuestos especiales de Autoría4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LÍMITES A LOS DERECHOS DE AUTOR

Límites a los Derechos de Autor1.
Reproducciones Provisionales y Copia Privada2.
Utilización por interés público y Actos de explotación en beneficio de personas con Discapacidad3.
Citas, Reseñas e lustración con fines educativos o de investigación científica4.
Trabajos y Artículos sobre temas de actualidad5.
Utilización de bases de datos por el usuario legítimo y limitaciones a los derechos de explotación6.
del titular de una base de datos
Obras situadas en vías públicas7.
Reproducción, préstamo y consulta de obras mediante terminales especializados en8.
determinados establecimientos
Cable, satélite y grabaciones técnicas9.
Obras huérfanas10.
Actos Oficiales y ceremonias religiosas11.
Parodia de la obra divulgada12.
Límites a la propiedad intelectual y medidas tecnológicas13.
Regla de los Tres Pasos14.
Licencias Creative Commons (CC)15.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. DURACIÓN Y CÓMPUTO DE LOS DERECHOS DE AUTOR

Duración y cómputo de los Derechos de Autor1.
Duración de Obras póstumas, seudónimas y anónimas2.
Duración de Obras en colaboración y colectivas3.
Duración de Derechos de Artistas4.
Tutela del Derecho de Acceso a la Cultura5.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. DERECHOS AFINES O DERECHOS CONEXOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Derechos Afines o Conexos1.
Artistas Intérpretes o Ejecutantes2.
Productores de fonogramas3.
Productores de grabaciones audiovisuales4.
Entidades de radiodifusión5.
Meras fotografías6.
Obras inéditas en dominio público y obras no protegidas7.
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UNIDAD DIDÁCTICA 7. TRANSMISIÓN DE LOS DERECHOS DE AUTOR: CONTRATOS

Transmisión de Derechos de Propiedad Intelectual1.
Transmisión «mortis causa»2.
Transmisión «inter vivos» en general3.
Transmisión de los derechos del autor asalariado4.
Contrato de edición5.
Contrato de edición musical6.
Contrato de representación teatral y ejecución musical7.
Obras cinematográficas y demás obras audiovisuales8.
Fiscalidad en la Propiedad Intelectual9.

MÓDULO 5. SECTORES ECONÓMICOS DE LA PROPIEDAD INTELECTUALUNIDAD DIDÁCTICA 1.
INDUSTRIA MUSICAL

La Industria Musical: Introducción1.
Obras musicales2.
Editor musical y productor fonográfico3.
Artistas intérpretes4.
Videoclips y sincronizaciones5.
Mánagers y promotores de conciertos. Contratos 360º6.
Entidades de Gestión en la Industria Musical7.
Nueva Directiva sobre los derechos de autor en el mercado único digital 2016/0280 y su8.
aplicación a los autores, artistas e intérpretes
Video tutorial: Estatuto del Artista9.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. INDUSTRIA CINEMATOGRÁFICA Y TEATRAL

La Ley del Cine y su Reglamento1.
Obras cinematográficas2.
Coautores de obras audiovisuales3.
Contratación audiovisual y Contrato en la Industria Cinematográfica. Coproducción Audiovisual y4.
Cinematográfica
Productores cinematográficos5.
Financiación de obras cinematográficas6.
Formatos televisivos7.
La industria del cine en España. Entidades de gestión8.
Obras teatrales y dramático-musicales. Obras de Gran Derecho en SGAE9.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. EDITORIALES Y PRENSA

La Industria editorial: Aproximación1.
Empresas editoriales2.
Contrato Editorial3.
El Derecho de Traducción4.
Prensa y Propiedad Intelectual5.
La tasa Google6.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. VIDEOJUEGOS, SOFTWARE E INTERNET COMO SECTOR ECONÓMICO EN LA
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PROPIEDAD INTELECTUAL

Software1.
Videojuegos2.
Páginas Web3.
Medidas tecnológicas de protección en la LPI4.
Bases de datos5.
Video Tutorial: Jurisprudencia aplicada al sector6.

MÓDULO 6. PROTECCIÓN DE LA PROPIEDAD INTELECTUALUNIDAD DIDÁCTICA 1. ENTIDADES DE
GESTIÓN

Las Entidades de Gestión: Aproximación1.
Obligaciones de las entidades de gestión2.
Tarifas de las entidades de gestión3.
Contrato de Gestión4.
Autorización del Ministerio de Cultura5.
Estatutos de las Entidades de Gestión6.
Reclamación de cantidades7.
Función social y desarrollo de la oferta digital legal8.
Acuerdos de representación recíproca entre Entidades de Gestión9.
Contabilidad y Auditoría de las Entidades de Gestión10.
Régimen sancionador de las Entidades de Gestión: Infracciones y Sanciones11.
Facultades de las Administraciones Públicas sobre las Entidades de Gestión12.
Entidades de Gestión en España13.
Video tutorial: Jurisprudencia aplicada a las Entidades de gestión en España14.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. REGISTROS DE OBRAS Y PROTECCIÓN PREVENTIVA

Registros de obras y protección preventiva en la LPI1.
Registro General de la Propiedad Intelectual2.
Registros privados de propiedad intelectual3.
Registro en la Sociedad General de Autores y Editores4.
Símbolos o indicativos de la reserva de derechos5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. DEFENSA EN VÍA ADMINISTRATIVA

Defensa en vía Administrativa: Antecedentes1.
Actual Comisión de Propiedad Intelectual2.
Mediación y arbitraje en Propiedad Intelectual3.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. ACCIONES CIVILES

Tutela civil en la Propiedad Intelectual: Diligencias preliminares y medidas de aseguramiento de1.
la prueba
Medidas cautelares2.
Valoración del daño e indemnización por violación de derechos de propiedad intelectual3.
Procedimiento para la acción de infracción de derechos de Propiedad Intelectual4.
Ejercicio Resuelto: Procedimiento Civil de Propiedad Intelectual5.
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UNIDAD DIDÁCTICA 5. ACCIONES PENALES

Acciones Penales y Protección de la Propiedad Intelectual1.
El tipo penal básico2.
El tipo atenuado3.
El Tipo penal agravado4.
Modo de persecución de los delitos de propiedad intelectual5.
Responsabilidad penal de las personas jurídicas. Especial mención al Corporate Compliance6.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. PROPIEDAD INTELECTUAL EN INTERNET

Propiedad Intelectual e Internet1.
Responsabilidad de los prestadores de servicios de la sociedad de la información2.
Operadores de redes y proveedores de acceso a internet3.
Copia temporal de los datos solicitados por los usuarios4.
Servicios de alojamiento o almacenamiento de datos5.
Enlaces a contenidos o instrumentos de búsqueda6.
Medidas cautelares en el caso de intermediarios7.
Video tutorial. Jurisprudencia aplicada al sector: Sentencia Svensson y Asunto Bestwater8.
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Solicita información sin compromiso

Teléfonos de contacto

+34 958 050 207

!Encuéntranos aquí!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.º 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

formacion@ineaf.es

www.ineaf.es

Horario atención al cliente

Lunes a viernes: 09:00 a 20:00h
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